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Introduktion

Pa denne masterclass leerer du at omszaette data og dokumentation
til levende historier, der eendrer adfeerd og skaber impact - til gavn
for bade samfund og virksomhedens bundlinje.

Kommunikation om virksomhedens samfundsengagement er ikke
kun en brandingaktivitet — det er et centralt forretningsbudskab.
Kommunikation er blevet en strategisk nagle i virksomhedens
baeredygtighedsarbejde.

Det handler ikke kun om at rapportere og dokumentere. Det skal
veere tydeligt, hvad man star for, hvor man vil hen — og hvordan
man omsaetter de gode intentioner til konkrete handlinger.

| dag skal virksomheder kommunikere erligt, ambitigst og
engagerende om deres samfundsansvar. Inspirere frem for at
pynte. Styrke faellesskaber og tro pa fremtiden.

Men hvordan ger man det?

Denne masterclass klaeder dig pa til at arbejde med
baeredygtighedskommunikation som et strategisk
forretningsveerktg;j.

This company meets the
highest standards of social
and environmental impact

_D . ________________________________|
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Kursets indhold

Du far veerktejer og metoder til at styrke jeres brand, engagere kollegaer og skaerpe
jeres position og omdemme i markedet — samtidig med, at du far mulighed for at
arbejde med en konkret case fra din egen organisation. Undervisningen kombinerer
teori, tendenser, virksomhedscases og praktiske gvelser. Du far sparring fra undervisere
og medkursister og metoder til at dokumentere, hvordan kommunikation faktisk ger en
forskel — internt og eksternt.

Over 2,5 intensive dage arbejder vi med seks centrale temaer:

Baeredygtighed rykker —> Find jeres narrativ og

ind i kernefortzllingen

Kommunikation falger ikke bare efter
ESG-indsatsen — den er en del af den.
Du leerer, hvordan kommunikation kan
skabe differentiering og
forretningsveerdi, hvad kendetegner
en ansvarlig brandforteelling i dag, og
hvordan du undgar faldgruber som
greenwashing og greenhushing.

stasted

En steerk baeredygtighedsforteelling
kreever klarhed over jeres retning og
formal. Vi arbejder med
kerneforteelling, brandposition og
kommunikationsfundamentet, der gar
ESG-budskaber tydelige, troveerdige
og meningsfulde — bade internt og
eksternt.

Fa organisationen med

Nar kommunikationen lever indefra,
bliver beeredygtighed en del af
kulturen — ikke bare en rapport eller
kampagne. Vi ser pa, hvordan du
skaber internt ejerskab gennem
kommunikation, forandringsledelse og
aktivering, sa ESG bliver en naturlig
del af hverdagen for bade ledelse og
medarbejdere.

Styrk brand og
omdemme

ESG er en beslutningsfaktor for
medarbejdere, kunder og
samarbejdspartnere. Leer at bruge
ESG strategisk: skeerpe relevans,
opbygge tillid og styrke jeres position
som ansvarlig leverander eller
virksomhed, der hjelper kunderne
med at treeffe mere ansvarlige valg.

Kommunikation, der
flytter mennesker

Effektiv kommunikation handler ikke
kun om data — men ogsa om fglelser,
identitet og hab.

Du far indsigt i klimapsykologi og
adfeerdsdesign og leerer, hvordan du
kan engagere og skabe forteellinger,
der bygger pa feellesskab,
engagement og handlekraft.

Fra indsigt til handling

Du udvikler dit eget strategiske
kommunikationsgreb med
udgangspunkt i din virksomheds
behov og mal. Du far sparring og
kvalificering undervejs — og metoder
til at male effekten af jeres
kommunikation og dokumentere,
hvad den faktisk ger for forretningen.



Undervisere

—> Nicoline Olesen

Nicoline Olesen, er partner og co-founder af Mark. Hun er
strategisk radgiver og har stor erfaring i at hjeelpe virksomheder
i arbejdet med at forankre ansvarlighed og beeredygtighed som
en central del af forretningen. Hendes seerlige ekspertise er at
identificere virksomheders samfundsambition, udarbejde
forretningsnaere ansvarligheds- og ESG-strategier og facilitere
forandringsprocesser, der sikrer, at strategien kan feres ud i
livet og blive veerdiskabende for bade virksomhed, samfund og
planet. Med +15 ars erfaring fra kommunikationsbranchen har
hun ligeledes stor erfaring med at radgive virksomheder i,

hvordan de pa en troveaerdig og engagerende made kan
kommunikere deres ansvarlighedsfokus.

— Flemming Mgaldrup

Flemming Mgldrup, er partner og co-founder af Mérk. Han har
+20 ars erfaring inden for kommunikation og branding og
radgiver om samfunds- og forbrugertendenser med seerligt
fokus pa, hvordan virksomheder kan konkretisere og
kommunikere deres samfundsansvar og baeredygtighed pa nye,
relevante og inspirerende mader. Hans saerlige ekspertise er at

identificere virksomheders samfundsambition og omszette den
til en steerk brandposition og brandfortzelling. Flemming er
desuden uddannet naturcoach og optaget af, hvordan vi mere
aktivt bruger naturen i vores arbejdsliv.



Efter kurset vil du

Du leerer at undga faldgruber som greenwashing og at udvikle
steerke brandfortzllinger, der skaber bade internt engagement og
kommerciel veerdi — fra styrket employer brand til foretrukken
leverandgrstatus og styrket positionering.

Efter masterclassen har du laert, hvordan du omsaetter ESG-
indsatsen til veerdiskabende kommunikation, fordi den:

 Styrker medarbejderengagementet og integrerer ansvarlighed i
arbejdskulturen

« Qger jeres relevans for kunderne, fordi de kan treeffe mere
ansvarlige kabsbeslutninger

« Styrker jeres brand og omdgmme ved at differentiere jer med
trovaerdighed og en tydelig retning

Vi arbejder med konkrete veerktajer og inspiration fra virksomheder,
der er veerd at lade sig inspirere af. Vi far besag af eksperter i
klimapsykologi og virksomhedsaktivisme.

Vi stiller skarpt pa, hvordan du navigerer i et felt fyldt med
spaendinger — mellem ambition og handling, mellem vaerdier og
virkelighed, mellem krav og kreativitet.

Og du far mulighed for at arbejde med din egen virksomhed som
case, sa du kan afpreve metoder og veerktgjer i en kontekst, der er
relevant for netop jer.

Datoer

Vinterhold: Fysisk undervisning: 9. - 10. december 2025 fra 9:00-16:00 +
Online session 27. januar 2026 fra 9:00-12:00

Forarshold: Fysiskundervisning: 10. - 11. marts 2026 fra 9:00-16:00 +
Online session 15. april fra 9:00-12:00

Den fysiske del af Masterclassen afholdes pa Kosmopol, Fiolstreede 44, 1171 Kgbenhavn




Det far du ud af kurset

Nar du deltager i dette kursus, far du ikke bare personlige kompetencer, men ogsa
feerdigheder, som din virksomhed eller organisation kan fa stor gavn af.

= Dit udbytte

« Strategisk forstaelse for ESG-
kommunikation integreret i
virksomhedens kerneforteelling.

« Evne til at identificere risici og
muligheder og undga
greenwashing.

« Veerktgjer til at skabe
engagerende og tillidsskabende
ESG-historier.

« Indsigt i klimapsykologi til at
udvikle habefulde,

handlingsorienterede fortzllinger.

« Erfaring med praktisk anvendelse
og dokumentation af effekt
gennem cases.

« Styrket rolle som strategisk

kommunikater og radgiver.

—=> Virksomhedens
udbytte

En troveerdig og autentisk ESG-
kommunikation integreret i
strategi og brand.

@get ejerskab og engagement
hos medarbejdere og
interessenter.

Tydelige ESG-forteellinger, der
positionerer jer som ansvarlig
aktor.

Intern ESG-forankring med ledelse
og medarbejdere, der handler pa
virksomhedens samfundsansvar.

En medarbejder, der skaber reel
veerdi gennem ESG-
kommunikation og styrket
positionering.




Hvem deltager

Masterclassen er for dig, der arbejder med kommunikation, marketing, baeredygtighed,
ESG eller strategi — og som @nsker at bruge trovaerdig kommunikation og branding som
lgftestang for virksomhedens beaeredygtighedsarbejde og veerdiskabelse.

Du gnsker at koble forretningsmal, ESG og kommunikation strategisk og engagerende.
Du vil bruge forteellinger til at involvere medarbejdere, kunder og interessenter i
baeredygtighedsrejsen og forsta kommunikationens strategiske rolle i en tid praeget af
klima, veerdier og aktivisme.

Til dig der skal godkende
investeringen i denne masterclass

ESG-kommunikation er ikke lzengere et nice-to-have — det er blevet et
konkurrenceparameter.

Denne masterclass giver jeres neaglemedarbejder viden og konkrete metoder til at
styrke brand, medarbejderengagement og kunderelevans — sa ESG konverteres til
forretningsveerdi i form af:

e Differentiering i et marked med stigende ESG-pres

* Styrket engagement og retning i organisationen

e Et troveerdigt og fremtidssikret brand i en tid med ESG-traethed

* Greb til at undga greenwashing og kommunikationskriser

e Kommunikation, der hjeelper kunder og partnere med at traeffe mere ansvarlige valg

Det handler ikke kun om at kommunikere — men om at styrke jeres position i markedet
gennem kommunikation, der virker.




Pris

12.250 DKK EX MOMS

STANDARD 2,5 dages masterclass - Inklusiv forplejning (2

PRIS fysiske undervisningsdage + halv dag online)
« Fuld forplejning pa fysiske undervisningsdag
« Kursusmaterialer

8.250 DKK EX MOMS

« 2,5 dages masterclass - Inklusiv forplejning (2

fysiske undervisningsdage + halv dag online)
« Fuld forplejning pa fysiske undervisningsdag
+ Kursusmaterialer

Give & Grow-prisen geelder for soloselvsteendige, career movers, NGOer,
startups. Ved ratebetaling 8.850 DKK + moms.

Tilmeld dig her
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